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Wo Luther einst die Bibel iibersetzte

Das Hotel auf der Wartburg profitiert von seiner einmaligen Geschichte: Arrangements und Kiichenangebot nehmen kreativ Bezug darauf

EISENACH. Seit die ersten Pilger vor
beinahe 100 Jahren an die Pforten der
Wartburg klopften, herrscht in den
Gemichern eine gasthofliche Atmo-
sphire. Mit der Burg-Restaurierung
vor acht Jahren hat jetzt zeitgemifler
Komfort zwischen Natursteingeméauer
und Fachwerk Einzug gehalten. Wand-
malereien und Ornamente zieren die
individuell eingerichteten Rdume in
griinen, gelben und roten Farbtonen.

Michelinstern im Visier
Der konzeptionelle Schwerpunkt, den
die Arkona Management GmbH als
Betreibergesellschaft ~seither —gesetzt
hat, liegt auf einem gehobenen gastro-
nomischen Angebot. Kiichenchef Peter
Thiel hat einen Michelinstern im Vi-
sier — 2008 erhielt seine Kiiche
12 Punkte im Gault Millau und 2,5 ,,F“
im Feinschmecker. Mit Felsenaustern
auf gestoflenem Eis, Salat von Wild-
krautern mit Wachtelbrust oder gebra-
tenem Wolfsbarsch mit Jakobsmu-
scheltempura an Koriandernudeln
tiberzeugt er seine Giste bereits jetzt.
Beste Voraussetzungen fiir Hoteldi-
rektor Markus Buchhagen, neue Ziel-
gruppen zu erschliefen. Seit der
5-Sterne-Klassifizierung vor fiinf Jah-
ren geht er neue Wege und will die ge-
hobene Kiiche in der Landgrafenstube
neben der traditionellen in der Burg-
schenke etablieren. Im vergangenen
Jahr hat er deshalb das Kulinarium ein-
gefithrt — ein monatliches Event, das
die kreative Kiiche des Hauses in den
Vordergrund stellt. Die Vermarktung
erfolgt tiber ein Mailing, mit dem
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Stammgiste und potenzielle neue Gis-
te angeschrieben werden. Bisher war
jede Veranstaltung gut ausgebucht. Die
Themen sind auf eine Zielgruppe aus-
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Hoteldirektor Markus Buchhagen, Kiichenchef Peter Thiel und Verkaufsdirektorin Doro-

gerichtet, die auch Angebote zu den
kulturellen Hohepunkten auf der
Wartburg erwartet. Immer wieder
spielt deren Geschichte und die ihrer

Hotel Auf der Wartburg

> Eroffnet: 1914
» Eigentiimer: Wartburgstiftung
> Péchter:

Arkona Management GmbH
> Direktor: Markus Buchhagen
> Mitarbeiter: 70
> Zimmer/Betten: 35/62

> Durchschnittliche Aufent-
haltsdauer: 2,3 Tage

» Umsatz: zirka 1 Mio. Euro

» Durchschnittspreis: 150 Euro

> Kontakt: 99817 Eisenach
Tel. 03691 7970
www.wartburghotel.de
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Umgebung eine Rolle in den Arrange-
ments: Die Legende vom Rosenwun-
der nimmt Bezug auf Elisabeth von
Thiiringen, die Perlen deutscher Kul-
tur fithren durch Weimar und Erfurt.
Auch im Hotel finden sich kleine
Anekdoten iiber die Geschichte der
Burg, beispielsweise im behaglichen
Kaminzimmer, in dem Buchbinde zur
Architektur einsehbar sind.

Die Ruhe und Abgeschiedenheit des
Standortes begeistert nicht nur Indivi-
dualgiste, die sich im Luther-, Elisabe-
then- oder Prinzenzimmer einquartie-
ren, sondern auch Tagungsgiste.. ,Mit
drei Tagungsraumen fiir bis zu 160 Per-

sonen konzentrieren wir uns auf die
kleineren Tagungen und Unterneh-
men®, sagt Verkaufsdirektorin Doro-
thee Schmidt. ,,Fiir diese bieten wir zu-
dem Gelindespiele wie Waldmeister
oder TurboSalesmen an.“ Der Wap-
pensaal wird fiir grofere Veranstaltun-
gen und Empfinge genutzt, wie kiirz-
lich fiir die Jahrestagung der Unesco
Deutschland. Im Jagerzimmer hat das
Eisenacher Standesamt eine Neben-
stelle eingerichtet — im Stilguide 2008
wurde das Haus als bestes Hochzeits-
hotel Deutschlands erwihnt.

Mit Exklusivitdt punkten

Mit den gesetzten Schwerpunkten ist
Buchhagen erfolgreich. 2008 lag die
Auslastung bei 66,5 Prozent. ,,Unser
Erfolg beruht auf den Aspekten Indivi-
dualitit, Freundlichkeit und Komfort.
Die Mitarbeiter sind lange bei uns und
unsere Giste spiiren die Zufriedenheit
und Harmonie innerhalb des Teams®,
sagt der Direktor, der sein Hotel neben
Hausern wie dem Russischen Hof in
Weimar positioniert. Er weif}, dass ein
5-Sterne-Haus wie seines, das auch
von den gezihlten 400.000 Tagestou-
risten pro Jahr profitiert, nur durch
Exklusivitit tiberleben kann. Deshalb
bietet er gern das besondere Etwas:
»Unser Gast zahlt einen guten Preis
und darf dafiir auch einiges erwarten.
Bei uns ist beispielsweise die Minibar
im Preis inbegriffen®, betont er. Bade-
mantel und Hausschlappen fiir den
erst 2004 entstandenen Wellnessbe-
reich sind ohnehin selbstverstindlich.

Silke Liebig-Braunholz



